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Une déception

“Le bilan n'est pas tout a fait celui que nous
attendions” Emmanvuel Macron

ertaines disciplines, a Fi-
s au compteur & To-

Kkyo contre N | ! ! jres et 43 a Pekin,

@

“Quand je particif f tite entorse qu

e
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Cuette discipline se tradult par un style de da
qui Fait son apparition 8u cours des années 7O aux

Etats-Unis. Elle est ainsi issue de la culture hip nof
ot se caractérise par la réalisation de figures ac
batiques, au sol ainsi que par le rdle clé |

fois par le D] et le MC

Dés les années 1990, des battles internationaux
sont organises sur lensemble du globe et partic
pentala populansallondela discipline, & |a rois al
sein des communautes hip hop de chaque pays et

auprés du grand public

LES RECLES i : Eiaa,
o de O — Quand je participe, je préfere

Cette nouuelle compétition se divisera en deux khal e ; ) 3
Cette nc itio | . : ERS T __ toujours gagner. C'est la petite

2minine, compo

épreuves, une masculine et une fe
entorse que je Ferais a l'esprit de

tant chacune 16 hommes et 16 femmes saffrontant

dans un systéme de battle en 1contre 1 Jest do AT e i A : Coubertin” Emmanuel Macron, Fin

juin 2017 sur France 2.

Les athlétes enchaineront les Figures sur un son

adjugé par le D] afin dobtenir le plus de uates des
juges et donc remporter le premier titre olympique

de breaking.
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Sasha Zhovya

LETOILE MONTANTE DE U'RTHLETISME
FRANCAIS

Peut-étre auez-uous deja emtencu

térét le 21 aolt dernie

Sasha Zhoya a seulement 1

précédemment) ainsi que du saut a la perche

plines tant sur e territoire national qulinternational. Il tot

enfant d'une mere fra

cadetset 2 enargent. Né surle sol australier

Il & eu [embarras du choix en ce qui concerne 5a nationalite sport

Dol

francaise pour le relais Yx200m & Yokohama aux Relais Mondiaux

décision de choisir (a France avec comme principal objectir | 185 J8
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Tony Estanguet : «

Tellement de

points communs avec Decathlon »

« Pourquoi avoir choisi d'équiper les 45 OO0 volontaires des Jeux Olym-
piques et paralympiques de Paris 2024 7"

Tony Estanguet : Ce que [ai apprécié, c'est la Facilité avec laquelle
on sest compris. Ce troisiéme lot de lappel doffres équipementi-
er (les deux premiers ont été remportés par Le Coq Sportif) n‘avait
pas été attribué, mais n'était pas une priorité. Dés qu'on a repris les re-
cherches il y a guelgues mois, jai trouvé les échanges trés Ffuides.
Il y a tellement de points communs entre Décathlon et Paris 2024 que

cela ne pouuait que coller, C'est dans notre RDN, cette volonté de met-

tre du sport dans le quotidien des Frangais & tous | ges. On ne se lim-
ite pas aux sites de compétition, les Jeux sont partout en France et le

réseau Decathlon est tellement fort que lon a un partenariat solide.

Le CIO a-t-il des exigences particuliéres sur les tenues ?

TE : l y a un cahier des charges sur la taille des logos mais en-
suite, on fait un peu ce quon ueut. Lobjectif est davoir des parte-
naires qui s'engagent et pas seulement qui mettent un logo Par-
is 2024 sur leur produit et dans leurs outils de communication.

Quel est le timing ?

TE : C'est un projet qui doit &tre lancé en fin d'année 2022 pour un recrute-

ment pendant l'année 2023 et, sur les six derniers mois, une fois que les vo-

lontaires ont &té identifiés, on les contacte, on les forme et on les équipe.




